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[  25  ANS D'EXISTENCE ]



THINK & DO TANK :

4  ANS DE CHANTIER 

Premières réalisations majeures

Entrée du secteur des services

Séminaire du Conseil :

25 ans de l'AMM

Nouveaux bureaux

Made in Moris : sponsorship MCB

renforcé, nouveau site web,

nouvelles collaborations

Think & Do Tank - Phase 2 :

Programme "Lindistri Dime"

Partenariat public-privé pour la

production locale

Baromètre de l'achat public responsable

Partenariat industriel régional -

formation "innovation" et "boîte à outils

pour collaborer entre industriels"

2016 : "Faire de nos projets notre source

d'influence"

2017 : Nouvelle mission "accompagner

la transformation de l'industrie"

et mobilisation Team Up!

2018 : 5 ans du Made in Moris

et installation d'une codirection

pour l'association

2019 :

du Think & Do Tank (Former, Export,

Coopération régionale)

dans le Made in Moris

"Renforcer la voix de l'industrie, l'action

de l'AMM et du Made in Moris, son

équipe opérationnelle"

2020 :
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DES STATS

QUI  EN PARLENT

Période 2016-2019
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+15 %
CROISSANCE DES

ADHESIONS

2019 : 75 membres AMM.

85 adhérents MiM. 45% en commun.

+17 %
CROISSANCE DES

RECETTES  D 'ADHESION

2016 : 9,3M.

2019 : 10,8M.

+127 %
CROISSANCE DES

RECETTES  DE  PROJETS

2016 : 2,2M. Hors sponsoring MCB.

2019 : 5M. Hors sponsoring MCB.



DÉFIS RELEVÉS
& PARTENARIATS CONSOLIDÉS 

Période 2019-2020
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BUSINESS CONTINUITY

5000
WAP OBTENUS  

pour les 9 700 salariés de nos membres

dans les services essentiels.

PLAIDOYER 

12
REUNIONS  AVEC MIN ISTÈRES

F INANCES ,  DÉVELOPPEMENT

INDUSTRIEL ,  COMMERCE

Gestion de crise, mesures de relance, budget national,

stratégie industrielle.

 

ECOSYSTÈME 

12
SESS IONS  AVEC LES  PARTENAIRES

BUSINESS  MAURIT IUS  ET  MCCI

Comité Food Necessary Supply and Energy : déblocage

des chaînes de production et logistique, réalisation 

d’un protocole sanitaire.

 



VISIBILITÉ ACCRUE 
& SOUTIEN AUX MEMBRES

2 SÉRIES DE VIDÉOS 
PME & grandes entreprises

en partenariat 

avec La Sentinelle

WEBINARS
20 vidéos "Rest la kaz"

4 Konversasion : webinars pour

survivre à la crise.

RELATIONS PRESSE

25
PARUTIONS  MAJEURES  

Business Magazine, L'Express, Le Défi,

Le Mauricien, Ion News, MBC Tv, Kool

FM, Radio 1, Investor’s Mag, Eco Austral.

CAMPAGNE  

1
NOU RES  LOYAL!

NOU KONSOM LOKAL!

Participation à la campagne du Ministère

du Développement industriel.
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COVID-19
SOLIDARITÉ & GÉNÉROSITÉ
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BUDGET 2020-2021
RÉSULTATS OBTENUS
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BUY MAURITIAN

PROGRAMME

NATIONAL AGRI-FOOD

DEVELOPMENT

PROGRAMME

MADE IN MORIS SCHEME

WAREHOUSES  

"MADE IN MAURITIUS"

L'AMM continue le travail de précision et d'implantation 

des mesures annoncées lors du Budget 2020-2021, en lien direct

avec les ministères et partenaires du secteur privé.

SMART MANUFACTURING

// DATA TECH PARK
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L'AMM célèbre ses 25 ans d'activités cette année !

Dans son ouverture constante, le collectif AMM-Made in Moris

intégrera davantage de PME de production locale.

C'est clairement dans l'intelligence collective que l'association a

choisi de projeter ses actions futures, sa communauté

d'entrepreneurs et ses partenaires.

Cette année 2020 est porteuse d'évolutions :

(1) L'équipe opérationnelle se recompose pour renforcer sa valeur

ajoutée aux membres.

(2) L'association va emménager dans de nouveaux locaux (Les

Kocottes) dans le cadre d'un partenariat avec ENL, comprenant les

bureaux et une salle d'évènements. 

(3) Les opérations existantes continueront et de nouvelles activités

seront lancées avec une approche toujours plus structurante et

long-terme.

2020 :  DÉCUPLER

NOTRE VALEUR AJOUTÉE



NOTRE ANNÉE 2020

EN DÉTAILS (1)
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MADE IN MORIS
CAMPAGNE DE COM.

"NOU ENA"

Fibre patriotique, contribution

économique, achat local !

360 degrés. 

Sponsoring spécial : 6M

LINDISTRI DIME
STRATÉGIE INDUSTRIELLE

"Buy Mauritian" : création d'un

baromètre sur l'achat public

responsable

Développement filières

agroalimentaires (partenariat public-

privé)

Annuaire de la production locale -

Spécial 25 ans et adressé aux

partenaires publics & privés.

FORMER

Etude sur les besoins futurs en

partenariat avec HRDC.

INTERNATIONALISER

Préparation de la roadmap avec

priorités sur : Kenya, Tanzanie,

Mozambique.

PROGRAMME D'ACTIVITÉS (PRINCIPALES)

INNOVER

Préparation de la plateforme

d'innovation ouverte (partenariat

privé-public sur R&D avec MRIC).

RSE /  SUSTAINABILITY

Projet pilote sur l'éco-conception

Charte qualité énergies renouvelables

Initiatives sur recyclage en partenariat

avec secteur privé-ONG-Min. Env.

(éco-organisme, DEEE et plastiques).

CAMPAGNE EN GRANDES

SURFACES

Concept en cours de réinvention 

Budget amorce : 500k

COMMUNICATION -

RÉSEAUX SOCIAUX

Visual storytelling - vidéos

témoignages

Sponsoring Facebook et Instagram

Budget dédié : 1M

CONCEPT STORE

Hébergé et itinérant

Programmation d'events

Budget amorce : 1M

ÉMISSION TV 

Tournée des entreprises. 26 émissions.

Partenariat MBC.

Budget dédié et sponsoring : 1,2M



NOTRE ANNÉE 2020

EN DÉTAILS (2)
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MASSE SALARIALE (IN-HOUSE)

Consultants : 1,3 équivalent temps plein.

Salariés : 6 employés temps plein.

Postes supplémentaires : 2 Relationship Executives, 

1 Programme Manager, 1 Circular Economy.

Tous ces postes ayant une durée de 6 mois.



NOTRE ANNÉE 2020

EN DÉTAILS (3)

Réel 2019 / Budget 2020 (updated July)
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DÉVELOPPEMENT 
BUDGET  MARQUE MADE

IN  MORIS

2019 : 7,15M réalisé (incluant

sponsoring d'opérations spéciales).

2020 : 10,7M budgété (incluant

sponsoring d'opérations spéciales).

PROJECT DRIVEN
4  POSTES  "PROJET"

(DURÉE  6  MOIS)

2019 : 3,3M salaires. 2,1M consulting.

2020 : 4,2M salaires. 2,7M consulting.

+200K
DÉPENSES  GÉNÉRALES

Comprenant loyer nouveaux locaux

(bureau et salle d'events). 

+8 %
NOUVELLES  ADHESIONS

Objectifs :

AMM : +3 gdes entreprises et 5 PME.

MiM : +1 gde entreprise et 15 PME.

STABILITÉ
RECETTES  PROJETS

2019 : 5M (AMM & Made in Moris).

2020 : 5M (AMM & Made in Moris).

+142 %
RECETTES  SPONSORING

Sponsoring récurrent : 3,5M.

Nouveau sponsoring : 5M.

RECETTES DÉPENSES

BUDGET  F INANCÉ À  60%

(UPDATED JULY  2020) .

BUDGET  EXCÉDENTAIRE  DE

1M  (POUR CAPEX NOUVEAUX

LOCAUX) .


